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[j Aufgabenstellung
Im Rahmen der Kulturstudie 2025 wurde die Stimmungslage rund um Neben der Bevolkerung Oberdsterreichs wurden - in einem qualitativen
Kunst und Kultur, wie auch bereits 2019, in der oberésterreichischen Approach - auch oberdsterreichische Expertinnen und Experten aus
Bevolkerung ausgelotet. Neben den Fragen zur grundsatzlichen Kunst und Kultur mit diesen Inhalten befasst.
Zufriedenheit wurde auch heuer auf die Wahrnehmung Oberdsterreichs
als Kulturland eingegangen. Zudem wurde 2025 ein Fokus auf die
Wahrnehmung der ersten OO KulturEXPO zu Anton Bruckner 2024 und
der europaischen Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut gelegt
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{O?,— Zielgruppe gp Befragungsart
e
(1) Oberosterreichische Bevolkerung ab 16 Jahren (1) Online-Interviews im offline-rekrutierten MARKET Panel
(2) Oberosterreichische Expertinnen und Experten aus Kunst und (2) Face-to-face (vor Ort bzw. TelKo) mit vom Land OO Abteilung
Kultur Kultur vorgeschlagenen Expertinnen und Experten
000
{OJ Auswahl M Auswertungsbasis
(1) Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in (1) Oberosterreichische Bevolkerung n=1.000; maximale statistische
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der oberésterreichischen Schwankungsbreite: +/- 3,16 Prozent
Bevolkerung ab 16 Jahren. ) (2) Oberosterreichische Expertinnen und Experten: n=29
(2) Fur die Expertinnen und Experten wurde vom Land OO Abteilung Kultur
eine Vorschlagsliste zur Verfligung gestellt. Es wurden 36 Personen zur
Teilnahme eingeladen, 29 Personen haben sich zu einem Gesprach bereit
erklart und wurde in dieser qualitativen Analyse beriicksichtigt.
E/ Fragebogen @ Befragungszeitraum
Fragebogen befindet sich im Anhang (1) 16. Juni bis 01. Juli 2025
(2) 19.Mai bis 22. Juli 2025
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Kulturelle Attraktivitit der Bundeslinder @]]

o Die Oberdosterreicherinnen und Oberdsterreicher sind bei allen Bundeslandern etwas weniger von der kulturellen Stirke tiberzeugt - dies gilt auch fiir Oberésterreich!

In den Bundesléndern gibt es EHER KEIN INTERESSANTES Uber dieses
EIN INTERESSANTES PROGRAMM an Trend  Trend Trend PROGRAMM an kulturellen Trend Trend Trend Bundesland weif3 keine
kulturellen Veranstaltungen 2019 2016 2015 Veranstaltungen 2019 2016 2015 ich zu wenig Angabe
Wien _ 71 84 87 81 . 8 4 2 5 12 9
oBEROSTERREICH ([ 64 s s s [ 2 8 8 13 4 9
Salzburg - 60 78 80 76 - 9 3 4 6 21 10
Niederosterreich (L 27 as 420 35 ([P 2 12 15 26 41 13

steiermark [ 25 8 30 3 ([ s 11 14 25 44 13
Burgenland ([ 22 o 3 3 [ v 12 11 21 46 13
ol [ 16 28 25 28 ([ 12 13 25 54 14
kamten [ | 15 oo 27 2 ([P = 12 14 25 51 14
Vorarberg [l 15 25 26 30 ([ 14 13 22 57 14

Frage: Aus lhrer Sicht: In welchen 6sterreichischen Bundeslandern gibt es ein fiir die Bewohnerinnen und Bewohner interessantes Programm an kulturellen Veranstaltungen, wo eher nicht?
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Wahrgenommene Veranderung der kulturellen Attraktivitat

o Die Entwicklung des Kulturangebots in Oberdsterreich ist positiv - Oberdsterreich liegt hier gemeinsam mit Wien an der Spitze des Rankings; aber: Der Zuwachs ist geringer als in
der Vergangenheit.

Das Kulturangebot in den

vergangenen Jahren ist ETWA GLEICH WENIGER Uber dieses
Trend Trend Trend INTERESSANTER INTERESSANT INTERESSANT Trend  Trend Trend Bundesland weif3 keine
2015 2016 2019 GEWORDEN GEBLIEBEN GEWORDEN 2019 2016 2015 ich zu wenig Angabe

OBEROSTERREICH 63 56 44 30

[ K 5 3 2 5 16
| 3 2 3 11 17

17 18

Wien 42 42 38 29
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Salzburg 27 26 27 20

29 19

. 9 4 4 5 35 20
| 4 5 10 33 19
| 6 6 7 40 20
- 9 4 4 8 41 20
- 10 5 6 7 41 20

Niederosterreich 14 15 16 1

Burgenland 11 12 10 9 ‘
Steiermark 9 9 13 s
Karnten 10 6 9 7 ‘
Vorarlberg 9 8 7 7 ‘
Tirol 9 7 8 6 ‘

w .

Frage: Wenn Sie eine Einschatzung iber die Entwicklung der Bundeslander in den vergangenen 5 bis 10 Jahren vornehmen: Welche Bundeslander bieten heute ein interessanteres Kulturprogramm als noch vor 5
bis 10 Jahren, welche sind in etwa gleich interessant und welche bieten aktuell ein weniger interessantes Kulturprogramm als noch vor 5 bis 10 Jahren?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Frgebnisse in Prozent - ZR3243/Basis: Oberdsterreichische Bevdlkerung ab 16 Jahren KULTURSTUDIE 2025 4



LAND

Image von Kunst und Kultur in Oberosterreich
o Traditionell und gleichzeitig vielfiltig - so sieht man Kunst und Kultur in Oberé6sterreich.
Obercstereich
Z;RAII\FIETZ\GOLL e 12'roein;1 T2-r061n<gj TRIFFT EHER ZU b TZ-roeinSc’j T2-r061n<gj -\;VREIIEIII:(-BF ER ZU LTICZFTT ZGUAR 02 Tzroeln‘;j Tzrs;g AI:‘egigse
traditionell [ 32 34 37 [0 39 71 80 8 [ 16 | 2 18 13 14 10
vielfaltie. [ 26 31 3 [ a3 69 81 8 [N 17 | 20 12 13 10
abwechslungsreich [l 24 28 3 [ a 66 78 8 [N 20 [ 25 14 15 10
qualitativ [ 21 29 32 [ s 71 8 8 [ 15 | 2 177 10 11 12
kreativ [ 20 26 30 [ 4 62 72 8 [ 23 | 26 20 15 13
landesweit breit aufgestellt [ 19 21 9 [ 35 54 61 9 [N 26 P 32 29 %) 14
innovativ [l 16 22 24 [ 4 56 68 72 [N 27 s 32 21 22 12
modern [ 15 22 25 [ 4 59072 75 [ 26 || 3 29 18 19 12
einzigartig [ 13 15 15 [ 31 44 53 so0 [ s B 44 37 43 12
abgehoben [ 7 6 6 [ 16 23 20 19 N s B 2 64 71 72 13
uninteressant || 5 4 5 [0 16 21 17 13 N 2 B 3 67 74 80 12

Frage: Was zeichnet Kunst und Kultur in Oberésterreich lhrer Meinung nach aus?
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Bedeutung der Kulturbereiche

o Trotz des Zustimmungsriickgangs ist es vielen Oberdsterreicherinnen und Oberdsterreicher wichtig, dass das Heimatbundesland in den Kulturbereichen gut aufgestellt ist -
besonders bei Brauchtum, Theater, Kabarett, Bibliotheken und Museen.

Die verschiedenen

Kulturveranstaltungen sind Trend Trend WENIGER GAR NICHT Trend keine

SEHR WICHTIG 2019 WICHTIG > 2019 WICHTIG WICHTIG T 2019 Angabe
VerantQlstimiiche, traditionell - 74 s2 @ 13 CE 8 16 9
Theater 77 85 [ K] | 1 14 12 9
Kabarett 76 83 [ ] [ K] 16 15 8
Bibliothek 75 83 K] l 3 16 14 9
Museum 77 89 /12 [ K] 15 9 8
Rock-, Pop-Konzert 69 77 /e 17 [ 22 21 8
Musical 72 74 |l 16 [ 21 24 8
Ausstellung 75 86 /e 14 [ K] 17 12 8
allgemeine Veranstaltungen 69 87 - 18 . 5 23 8 8
Klassisches Konzert 71 72 16 [ 20 25 8
Tanz* 65 41 e 22 [ 26 54 9
Film, Fotografie 67 %) [l [ 25 %) 8
Lesung, Literaturveranstaltung 61 66 - 24 . 6 30 30 9
zeitgendssische Kunst und Kultur 63 69 - 24 . 5 29 28 9
Oper, Operette 60 58 s s [ I 32 40 9

*2019: Ballett

*) wurde 2019 nicht erhoben

Frage: Hier haben wir nun verschiedene Kulturveranstaltungen; unabhéngig von lhren persénlichen Interessen: Wie wichtig ist es lhrer Meinung nach, dass Oberésterreich in diesen Kulturbereichen gut aufgestellt

ist?
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Bedeutung des Kulturangebots in landlichen Regionen
nach Demo
0 Ein Kulturangebot in den landlichen Regionen wird - vor allem von alteren Oberésterreicherinnen und Oberdsterreicher - als wichtig angesehen!
Ein Kulturangebot am Land ist WENIGER GAR NICHT keine
SEHR WICHTIG WICHTIG by WICHTIG WICHTIG by Angabe
00O BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN Sl 31 T a4 75 s 16 @, 4 20 5
Trend 2019 N 37 T 48 85 e 11 82 13 1
Trend 2010 N 38 . 38 76 e 18 -, 5 23 1
Minner (NN 30 . 45 75 s 15 | 4 19 5
Frauen G 32 mmmmmn 43 75 . 17 | 3 20 5
16 bis 29 Jahre BT 19 e 34 53 . 27 &l s 35 12
30 bis 39 Jahre BT 28 [ R 75 e 18 [ ] 21 4
40 bis 49 Jahre BT 28 e 53 81 s 14 g2 16 3
50 bis 59 Jahre NN 32 ey 48 80 e 13 | 3 16 4
60 Jahre und dlter BT 46 [ 4 87 s 9 g2 11 2
einfache Bildung @ 30 I a5 75 e 18 @ 3 21 4
héhere Bildung @ 33 e, 43 76 e 13 -, 5 18 6
Land B 30 mmmmmmn 43 73 . 17 | 4 21 7
Klein-, Mittelstadte @ 31 . 45 76 . 17 | 4 21 3
Landeshauptstadt @ 38 [ 45 83 e 10 @ 3 13 3
Frage: Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach, dass es ein Kulturangebot nicht nur in den Stadten, sondern auch in kleinen Gemeinden am Land gibt? Wirden Sie sagen, das ist lhnen personlich -
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H - 4 - H H OBER(OSTERREICH
Einschiatzung des Angebotes in den landlichen Regionen
nach Demo
0 Das kulturelle Angebot in den landlichen Regionen Oberésterreichs wird mehrheitlich als gut eingeschiatzt - und liegt in etwa auf dem Niveau von vor der Pandemie.
Kunst und Kultur in den
landlichen Regionen
Oberdsterreichs ist GAR NICHT keine
SEHR GUT verfiighar  GUT 2 WENIGER GUT GUT P Angabe
OO BEVOLKERUNG AB 16 JAHREN 1 7 T 46 53 . 33 [ ) 39 8
Trend2019 B 9 T, 49 58 e 33 |3 36 5
Minner B 6 mmn s 57 29 ;s 7 36 7
Frauen B 8 L | 49 T 37 | s 43 8
16 bis 29 Jahre B 7 g 38 45 e 37 [ ) 46 9
30bis 39 Jahre B 4 e 47 51 . 35 [ 38 11
40 bis49 Jahre B 8 T 42 50 . 36 | 45 6
50 bis 59 Jahre BT 11 T, s 62 . 25 ;e 7 32 6
60 Jahre und dlter B 7 e s 58 . 33 [ ! 36 7
Einfache Bildung B 7 . 50 57 29 -l 36 7
Hohere Bildung B 8 T 39 47 T 39 | s 45 9
Lland B 7 e 47 54 . 32 | s 38 7
Klein-, Mittelstadte B 6 T 44 50 . 36 ;e 7 43 7
Landeshauptstadt B 10 T, 47 57 . 30 | 4 34 9
Frage: Und wie schatzen Sie Oberésterreich da ein? Ist Kunst und Kultur in Oberésterreich in den landlichen Regionen -
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Aussagen zum Bruckner-Jahr 2024/ Kulturhauptstadtjahr

Bad Ischl Salzkammergut

LAND
OBEROSTERREICH

o Aus Sicht der Kunstszene wurde das Bild von OO als Kulturland stark durch die OO KulturEXPO Anton Bruckner 2024 geprigt!

DIE OO KULTUREXPO ANTON
BRUCKNER 2024

1

Stimme voll und ganz zu
|

3

4
Stimme gar nicht zu
|

KULTURHAUPTSTADT EUROPAS:
BAD ISCHL SALZKAMMERGUT

1 2 3 4
Stimme voll und ganz zu Stimme gar nicht zu

1 1 : 1 I 1 I 1
Hat einen nachhaltigen Einfluss auf die Wahrnehmung 19 . 29
Oberbésterreichs als Kulturland ’ ! ’
War fiir Menschen in Oberdsterreich spannend, interessant 1,6 , 2,1
War wichtig fiir die Kiinstlerinnen und Kiinstler 21
in Oberosterreich . ’
Hat OO im Ausland gut prasentiert ' 2,0
War fir Touristinnen und Touristen spannend 1,8 i 1,9
War ein Motor fiir die Kultur in der Region 1,7 : 21
Hat neue Zielgruppen angesprochen, die sich normalerweise 21
weniger fur Kultur interessieren : ’
War fiir junge Menschen interessant 2,2
War alles in allem ein Erfolg 1,6 2,1
EXPERTINNEN & -
EXPERTEN BEVOLKERUNG
Frage: Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Bruckner-Jahr zu? Wie sehr stimmen Sie verschiedenen Aussagen zum Kulturhauptstadtjahr Bad Ischl Salzkammergut zu?
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lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43 732 2555 401
Mobil  +43 664 225 51 67
Mail d.pfarrhofer@market.at

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

MARKET Marktforschungs GmbH & CoKG
Klausenbachstra3e 67, 4040 Linz

rE~E-54

d

LAND
OBEROSTERREICH

10



