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m Aufgabenstellung

Im Rahmen dieses qualitativen Forschungsprojekts galt es die
Wahrnehmung von Kunst & Kultur in Oberdésterreich bei Kiinstlerlnnen
und Expertlnnen aus der Region auszuloten. Dabei wurde zum einen auf
die Pandemie und die Entwicklungen seit 2019 eingegangen und zum
anderen auf die Wahrnehmung und Umsetzung des Kulturleitbildes von
2019.

I 2
—CC;,— Zielgruppe gp
Im Fokus der vorliegenden Erhebung stehen Expertlnnen und
Klnstlerlnnen aus Oberoésterreich:

+ Die befragten Personen wurden vom Land OO Abteilung
Kultur vorselektiert und tiber die Befragung vorab informiert.
Es wurden 25 Personen zur Teilnahme eingeladen, 16
Personen haben sich zu einem Gesprach bereit erklart und
wurde in dieser Expertenbefragung beriicksichtigt.

Ort & Zeitraum

08. September bis 10. Oktober 2022
¢ Im Raum Oberoésterreich
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Inhalte

+ Aktuelle Wahrnehmung von Kunst & Kultur in OO

* Veranderungen mit Blick auf die letzten 3 Jahre

» Positionierung Obero6sterreichs: Regional & National
* Umsetzung des neuen Kulturleitbildes

4 Kinstlerisches Arbeiten im 21. Jahrhundert (quer tber alle
Sparten)

Avantgarde & Innovation in Kunst und Kultur
Kulturbildung

Kulturvermittlung

Kulturelles Erbe

AN NN

Kunst & Kultur als Motor nach innen und Botschafter nach
auf3en
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Pandemie & Teuerungen

Unterstiitzungen und Auswirkungen

Kultur

o Positiver Riickblick auf den Umgang des Landes mit der Pandemie - aber man sieht rund um die Teuerung grof3e Herausforderungen auf die Kulturszene zukommen!

e Unterstiitzungsleistungen in den vergangenen 2 % Jahren

v Die Unterstitzungen haben in den Pandemie-Jahren gut
funktioniert

v' Teilweise hitte man sich aber schnellere Lésungen
erhofft und ein hoheres Niveau erwartet

v" Das Land OO konnte als Trager Stabilitit gewihrleisten

v" Auch die Foérderungen liefen in den letzten drei Jahren
problemlos
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Auswirkungen der Teuerungen auf die Kunst- und Kulturszene

v' Es werden Teuerungen im Schaffungsprozess erwartet
v’ Betriebskosten steigen massiv
v Materialien werden teurer
v' Miete fiir die Rdumlichkeiten wird steigen

v Aber auch ein Riickgang bei Besucherzahlen und Verkaufen ist
Zu erwarten

v' Zudem befiirchten viele KiinstlerInnen eine kleineres Budget
fir die Kunst & Kultur im Land Oberdésterreich

v" Kunstschaffende mussen sich mit neuen birokratischen
Hurden auseinandersetzen

v" Kleinere Institutionen und Vereine werden ohne
Unterstiitzung schlieBen miissen

AKTUELLE STIMMUNGSLAGE



Kunst & Kultur in 00 Kultur

Aktueller Stellenwert & Veranderungen

o Trotz der schwierigen Jahre sieht man Kunst und Kultur im Aufwind.

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt
wichtig wichtig 2022 2019

stellenwertino [ HNENENNEENENSENENNENEENE. 13 14

e Aktueller Stellenwert:

Positive Entwickl
v In Oberosterreich gibt es ein vielfaltiges * Positive Entwicklungen

Angebot an Kunst & Kultur o Negative Entwicklungen
v Die Digitalisierung brachte neue

v Vi N
Viele Aktivitaten locken Besucher an oandor Ve

v" Es gibt zahlreiche kulturelle Einrichtungen v' Der Zugang zu Kunst & Kultur ist fiir alle

im Land ¥ Online-Angebote erschwert worden
v' Projekte wie die Klangwolke v Apps v Ku“nstsc'haffende konnten sich nur schwer
reprasentieren Oberosterreich v Im Bereich der Kunst & Kultur entstand prasentieren
ein neues Bewusstsein fiir Vernetzung v Vereine haben Mitglieder verloren
Kunst und Kultur .
kénnen die Menschen v 5;?;::;?2:%“ haben sich v' Aufgrund dt.ar Teuerlfngen wurden
verbinden, fir Harmonie Kunst und Kultur Angebote eingeschrankt
sorgen und dazu fihren, bereichern das v" und das Lobbying wurde v' Motivation der Protagonisten ist
dass Krisen kurzfristig Gemeinschaftsleben, verbessert gesunken

vergesselNEEEt Kreativitat wirdiEeIeIESaS v Und: Die 6ffentliche Unterstiitzung
’ ’ und sie ist gut fur die Psyche )

. wurde verstarkt splrbar <
und Gesundheit G

2
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Wahrnehmung der Bundeslander

Kulturelle & Kiinstlerische Pridsenz

Kultur

o Die Einschatzung von Oberdsterreich im Vergleich zu den anderen Bundeslandern fallt ahnlich aus wie 2019.

glgiver als geich g)k?iver Dur;gszczhnitt Dur<2:I(1)51c;mitt
Burgeniand [N NEEENENENEN 14 13
Karnten [ N 1 O R R B 20 11
Niederssterreich [N D 21 23
saizourg [ [ R N N 20 19
steiermark [N 24 20
e 0 L 16 14
vorarberg [N 23 24
v [ 24 29
Frage: Wenn Sie Kunst und Kultur in Oberésterreich mit den anderen Bundeslandern vergleichen - welche Bundeslnder waren in den vergangenen 3 Jahren aktiver, innovativer und inspirierender als Oberésterreich

(3), welche sind im Vergleich zu Oberosterreich weniger kulturell und kiinstlerisch prasent (1)?
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Kapitel 3

Ein Blick in die
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Kunst & Kultur in 00 Kultur €

Ein Blick ins Jahr 2025

o Der Optimismus der KiinstlerInnen & Expertlnnen fiir die kommenden Jahre besteht weiterhin!

s Durchschnitt Durchschnitt
Sehr pessimistisch Sehr optimistisch 2022 2019

Ruickblick im Jahr 2025 .................... 2,0 2,0

e Zentrale Themen & Aspekte e Gute Jahre fur die Kunst und Kultur in e Wenig erfolgreiche Jahre fiir die Kunst und
Oberésterreich Kultur in Oberésterreich
> Durch Kunst & Kultur ein Gefiihl der v' Strukturen schaffen die Kunst & Kultur v" Wennsich alles auf den Zentralraum

jedem zuganglich machen konzentriert und andere Regionen
weniger bertcksichtigt werden

Sicherheit vermitteln
v Ein erhohtes Bewusstsein fir Kunst &

Kultur in der Gesellschaft schaffen v" Wenn das politische Bekenntnis verloren
geht -

» Aufbau & Ausbau digitaler
Moglichkeiten
v' Kunst & Kultur vielfiltiger gestalten um
> Kunstim 6ffentlichen Raum starken alle Menschen, die in der Gesellschaft v auch die Kunstschaffenden sind
vertreten sind, widerzuspiegeln - auch Q hier gefordert

> Ein besseres Identitatsverstandnis Migrationshintergrund sollte sichtbar sein

schaffen v und die Politik muss Wort halten
v" Kommunikation zwischen den und ein angemessenes Budget zur
> Vernetzungsarbeit gemeinsam mit KiinstlerInnen stirken Verfiigung stellen
der Politik und der Gesellschaft S - . .
Wir miissen in die v" Neues schaffen und Bestehendes neu v Wenn die Bestrebungen in der
> Finanzielle Sicherheit schaffen Gesellschaft rein, damit prasentieren um das Interesse der Offentlichkeit eingeschrankt werden
die Gesellschaft zu uns Besucherlnnen zu wecken

> Nachwuchs fiir das kulturelle 7 v" Wenn kritische Kunstschaffende nicht
Ehrenamt gewinnen K v" Auch kleine Institutionen miissen W akzeptiert oder in ihrem Schaffen
’ ’ Uberleben ' eingeschrankt werden

Frage: Wenn Sie nun an die kommenden Jahre denken; ganz allgemein: Was wird fiir Kunst und Kultur in Oberdsterreich von zentraler Bedeutung sein, welche Themen und Aspekte sind da besonders wichtig? Versetzen Sie sich in das Jahr
2025: Was muss in Oberosterreichs Kunst und Kultur inhaltlich und strategisch passiert sein, damit Sie sagen konnen ,Ja, die letzten Jahre waren gute Jahre flr die Kunst und Kultur in Oberdsterreich!“? Und was kann dazu fiihren,
dass manim Jahr 2025 im Riickblick von wenig erfolgreichen Jahren fiir die Kunst und Kultur in Oberésterreich sprechen muss?
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Kunst & Kultur in der eigenen Region

Ein Blick ins Jahr 2025 (Basis: Regions-Interviews)

Kultur @

o Der Stellenwert von Kunst & Kultur in der eigenen Region wird als wichtig eingestuft!

Gar nicht wichtig

Stellenwert von Kunst und Kultur der Region ......................

e Positive Entwicklungen seit 2019

» Das Interesse in der Bevolkerung hat
generell zugenommen,

» besonders nach der Pandemie
ist das Interesse gestiegen

» Das Zusammenwirken der Regionen
funktioniert besser

» Neue Kontakte wurden gekniipft

» Positiver Trend in den Regionen

Negative Entwicklungen seit 2019

v" Negative Entwicklungen werden kaum
wahrgenommen

v Teilweise sind Besucherlnnen
schwerer fiir Veranstaltungen
vor Ort zu begeistern

v" Und es fehlt an Nachwuchs
unter den Kunst- und
Kulturschaffenden

Sehr wichtig

Durchschnitt
2022

18

Zentrale Aspekte in den kommenden
Jahren

v

Junge Kunst & Kultur muss geférdert
werden

Platz fiir Neues sollte geschaffen werden

Die Qualitat der Projekte moglichst
hochwertig gestalten

Kooperationen zwischen den
Kunstschaffenden und 6rtlichen
Freizeitangeboten schaffen

Zusammenschluss begonnen:
Maultrommler, Kunst-
schmiede, Wanderungen,

familienfreundliches Package

mit den Wirten, wird sehr gut

angenommen

2

Frage: Denken Sie nun bitte an Ihre Region: Welchen Stellenwert haben Kunst und Kultur in Oberdsterreich in Ihrer Region? Wie wichtig sind Kunst und Kultur fir Ihre Region? Wo haben sich Ihrer Meinung nach Kunst und Kulturin lhrer

Regionin den vergangenen 3 Jahren positiv entwickelt, was ist heute besser als vor 3 Jahren?

Kunst und Kulturin lhrer Region von zentraler Bedeutung sein, welche Themen und Aspekte sind da besonders wichtig?
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Und wo sehen Sie Verschlechterungenin Ihrer Region seit 2019? Wenn Sie nun an die kommenden Jahre denken; was wird fiir

EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT 10
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Das neue Kulturleitbild Kultur &

Zufriedenheit & Umsetzung seit 2019 sowie Assoziationen zu den Themencluster

Im Kulturleitbild wurden
gute Konzepte

Gar nicht 3 2 Sehr Durch- ausgearbeitet, die
Jufrieden zufrieden schnitt Pandemie hat das

zutriedenneit |ITIIIIINBBREEREREREREREE 2,1 Kulturleitbild aber in den

Hintergrund gedrangt

o Trotz der Schwierigkeiten wegen der Pandemie: Kulturszene vergibt ein gutes Urteil zum Kulturleitbild!

Gar nicht 3 2 Sehr Durch-

o gut schnitt ”
umsetzung [ {ENNEEREENNNEEEEN i

e Kunstlerisches Arbeiten im 21. Jahrhundert (quer liber alle Sparten) e Kulturvermittlung Be“iic:?er; fit!fdn
q q Im Kulturieltoi
v’ Digitalisierung von Kunst & v’ Fordermittel v Migrationsbiirger miissen ¥ Schulen einbinden und auch die
Kultur v" Einrichtungen zur integriert werden Migrationskultur
v' Medien verbinden Verwirklichung v Hauser 6ffnen ”
e Avantgarde & Innovation in Kunst und Kultur o Kulturelles Erbe
v Innovationen v" AEC, Kunst-Uni v Leben in der Geschichte v Museen unterstitzen
v' Offenheit, Platz fur Versuche v' weniger Beurteilen v' Traditionspflege fortfiihren v Tradition sollte Entwicklung
nicht behindern
e Kulturbildung o Kunst & Kultur als Motor nach innen und Botschafter nach au3en:
v" neue Formen der v" Musik-Schulwerk v |dentitatsbildung wichtig fir v" Tourismus
Vermittlung -> Museen, Personlichkeitsbildung v" Medien und Tourismusblros
Schulen v Bruckner Orchester Linz geben starke Unterstiitzung
MARKETINSTITUT
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Kiinstlerisches Arbeiten im 21. Jahrhundert Kuttor @&

Herausforderungen & Trends

o Erfreulich: Rund um kiinstlerisches Arbeiten wird eine Verbesserung in Oberésterreich wahrgenommen!

Gar nicht 3 2 Sehr Durchschnitt Durchschnitt
gut gut 2022 2019
Wie ist Oberosterreich zur Zeit aufgestellt? .................. 2,2 1‘ 2,5
Erfolg gar.nif:ht 3 2 Erfolg sehr
Wie wahrscheinlich ist es Ihrer Meinung nach, Wahrscheinlich wahrscheinlich

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem ................. 23 22

Themenbereich war

e Veranderung der Situation seit 2019 e Starken e Handlungsbedarfe

€ > Kinstlerisches Arbeiten wird nun » Oberosterreich zeichnet sich durch > Unterstlitzungen treffsicherer
tatsachlich als Arbeit verstanden GrofBereignisse aus gestalten

€ > Die Technik hat neue Méglichkeiten > Es besteht ein breites Angebot » Neue Ausstellungen sind gefragt
e > Gemeinschaftsprojekte werden » Finanzielle Grundlage fir

€ > Diefreie Szene wurde aktiver umgesetzt Kunstschaffende sicherstellen

€ > Besonders in Linz waren Kunst & » Der Zugang zu Kunst & Kultur ist » Berichte Gber Kunst & Kultur Mehr
Kultur auch in den letzten Jahren einfach lebendiger gestalten Unterstitzungen in
Prasent > Taglich wird iiber Kunst & Kultur im > Prekére Verhiltnisse der denlsndiEees

Q > Kulturvereine mussten schlieBen Land berichtet Kunstschaffenden durch Regionen sind

erforderlich

2

Q » Projekte, die bereits gefdhrdet waren, Lt el e pet

wurden eingestellt

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOUR MARKET! KULTURLEITBILD 13



Avantgarde & Innovation in Kunst und Kultur

Herausforderungen & Trends

Kultur

o Auch bei Avantgarde & Innovation spiiren die Kunstschaffenden erste Schritte in die richtige Richtung.

Gar nicht
gut

3 2

Wie ist Oberésterreich zur Zeit aufgestellt? ................

Erfolg gar nicht
h wahrscheinlich

Wie wahrscheinlich ist es Ihrer Meinung nac

3 2

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem ..................

Themenbereich war
e Veranderung der Situation seit 2019

0 » Entwicklungen im digitalen Bereich
durch die Pandemie stark gestiegen

ﬁ > Digitale Vernetzung hat sich
entwickelt

@ > Die neue Marktkonformitat stellt fiir
viele Kunstschaffende ein Hindernis
dar

MARKETINSTITUT
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e Starken

> Bewusstsein in der Politik vorhanden

» Eswird viel Giber Innovation in Kunst &
Kultur gesprochen

Sehr Durchschnitt Durchschnitt
gut 2022 2019
24 4 2,6
Erfolg sehr

wahrscheinlich

224 2,5

e Handlungsbedarfe

» Raume mussen dafiir geschaffen
werden

» Splrbare Sichtbarkeit fehlt

» Langfristige Perspektiven schaffen

Dualitaten sichtbar
machen
und
Verbindendes &

Individualitat leben

2

KULTURLEITBILD
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Nachwuchsschmiede Oberosterreich

Herausforderungen & Trends

Kultur

o Musikschulwesen und Anton Bruckner Privatuniversitat sind Leuchtturmprojekte fiir die Nachwuchsschmiede in Oberésterreich!

Gar nicht
gut

3 2

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? .....................

Erfolg gar nicht
Wie wahrscheinlich ist es lhrer Meinung nach, wahrscheinlich

3 2

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem .....................

Themenbereich war

e Veranderung der Situation seit 2019

G » Die Bedeutung der kulturellen
Bildung hat an Stellenwert gewonnen

€ » Eswurden neue Disziplinen und
Sparten an den Universitaten
geschaffen

Es dauert lange mit der
Ausbildungin der
Musik, es ist ein langer

Weg bis man in der
Praxis ankommt

29
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Starken

» Musikschulwesen
> Anton Bruckner Privatuniversitat
» Forderungen im Bereich der Bildung

» Einrichtungen & Méglichkeiten in
Oberosterreich sehr gut aufgestellt

Sehr Durchschnitt Durchschnitt
gut 2022 2019
19 1,9
Erfolg sehr

wahrscheinlich

19 4 2,1
e Handlungsbedarfe

> Viele Kinder bekommen keinen Platz in
den kiinstlerischen Ausbildungsstétten

» Eswird oft die Unterstlitzung der Eltern
bendtigt

> Jugend wird meist nur tber die Familie
und Bekannte an Kunst & Kultur
herangefiihrt

» Kulturbildung in Schulen fehlt

KULTURLEITBILD

15



Kulturvermittiung

Herausforderungen & Trends

Kultur

o In der Kulturvermittlung ist - trotz Verbesserung und Aktivitatssteigerung - noch weniger Bewegung erkennbar.

Gar nicht
gut

3 2

Wie ist Oberosterreich zur Zeit aufgestellt? .................

Erfolg gar nicht
h wahrscheinlich

Wie wahrscheinlich ist es lhrer Meinung nac

3 2

Erfolg sehr

wahrscheinlich

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem ...................

Themenbereich war

e Veranderung der Situation seit 2019

€ > Die Kulturvermittlung hat sich
verbessert -

> imdigitalen Bereich
> imlandlichen Bereich

» und Menschen mit
Migrationshintergrund
werden besser angesprochen

€ > Die Kulturvermittlung ist aktiver
geworden

Q » Arbeitsplatze miissen gefordert
werden

MARKETINSTITUT
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Starken

> Initiativen werden gesetzt und
gefordert

> Das Fachpersonal ist gut aufgestellt

> Es besteht eine groRe Anzahl an
Kulturvereinen

> Gute Konzepte entstehen und werden
ausgebaut Far
junges
Publikum
gibt es

gute
Angebote

2

Sehr Durchschnitt Durchschnitt
gut 2022 2019
2,3 2,2
2,1 2,1

Handlungsbedarfe

> Starkere Vernetzung ist erforderlich

» Ehrenamt muss erhalten werden ohne

es Uberzustrapazieren

Kulturvermittlung muss auch in
Schulen starker stattfinden

Forderungen fir Initiativen schaffen -
auch am landlichen Raum

Partizipative Kultur schaffen, bei der
das Publikum mehr eingebunden wird

KULTURLEITBILD
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Kulturelles Erbe

Herausforderungen & Trends

Kultur

o Die Bewahrung des kulturellen Erbes wurde bereits 2019 als Starke gesehen - das hohe Niveau ist weiterhin spiirbar.

Gar nicht 3 2
gut

Wie ist Oberdsterreich zur Zeit aufgestellt? ......................
Erfolg gar nicht 3 2

Wie wahrscheinlich ist es Ihrer Meinung nach, Wahrscheinlich

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem ...................

Themenbereich war

e Veranderung der Situation seit 2019 e Starken
ﬁ » Bewusstsein flir Volkskultur hat sich » Traditionen werden hoch gehalten
verbessert

> Kulturelles Erbe wird in Oberdsterreich
€ > Kulturelles Erbe wird in gelebt

Sy e il gpies? » Grol3e Personengruppen sind in diesem

€ > Aufnahmeindie UNESCO Liste fiir Bereich tatig

e el » Handwerk wird sehr gut prasentiert

e » ZusammenkUnfte waren nicht
moglich

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOUR MARKET!

Sehr Durchschnitt
gut 2022
1,8
Erfolg sehr

wahrscheinlich

21

e Handlungsbedarfe

> Kulturelles Erbe muss sich

Durchschnitt
2019

18

1,9

weiterentwickeln und Innovationen

mussen zugelassen werden

> Kulturelles Erbe sollte auch in
offentlichen Gebduden manifestiert

werden

Kulturelles Erbe ist in OO
ein Selbstverstandnis,
Traditionsbewussten ist

groRer als das
Bewusstsein flir
Innovationen

29

KULTURLEITBILD
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Kunst & Kultur als Motor nach innen & Botschafter nach auf8en

Herausforderungen & Trends

o Kunst und Kultur als Botschafter nach auBen war pandemiebedingt nur schwer realisierbar!

Gar nicht 3 2
gut

Wie ist Oberosterreich zur Zeit aufgestellt? .................
Erfolg gar nicht 3 ”

Wie wahrscheinlich ist es Ihrer Meinung nach, Wahrscheinlich

dass 2025 riickblickend ein Erfolg in diesem .................

Themenbereich war

e Veranderung der Situation seit 2019 e Starken
Q » Durch die Pandemie wurde die Rolle > In Oberosterreich gibt es viele Vereine,
als ,Botschafter nach auBen“ kaum Institutionen, Aktivititen & Medien, die
@ erfillt, aber nach innen gab es sowohl nach auf3en als auch nach innen
verschiedenste Aktivitaten tatig sind
€ > Museen waren trotz Pandemie sehr > Bemulhungen und Kommunikation sind
aktiv von allen Seiten vorhanden

» Weiterentwicklung wird als
Bereicherung gesehen

Man
versucht
Meinungen

zu héren

MARKETINSTITUT ’ ’
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Sehr Durchschnitt Durchschnitt
gut 2022 2019
2,3 2,4
Erfolg sehr

wahrscheinlich

2,3 2,2

¢ Handlungsbedarfe

» Jungen Kunstschaffenden mehr
Chancen bieten

> Individuellen Freiraum fiir die
Kunstschaffenden bereitstellen

» Es wird mehr Mut von Seiten der
Politik gewlinscht

» Kunst und Kultur wird haufig nur als
Unterhaltung gesehen. Man setzt sich
aber zu wenig damit auseinander.

KULTURLEITBILD

Kultur
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AbschlieBende Kommentare
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Arbeitsplatze im
Bereich Kunst &
Kultur miissen
gefordert werden

29

soziales Potential

ernst nehmen >

Wunsch:
Bewusstseinssteigerung
Uber die Vielfaltigkeit,
Kunst und Kultur muss

ernst genommen werden

2

Kunst & Kultur

Wie im Sport
Faktor fur sollte Coaching
eingesetzt

werden!

29

9

Kinstler und fur die Kunst
Arbeitende leisten gute
Arbeit, etwas Vorsicht von
der politischen Seite ist
gefragt -> mehr

Bemiihungen

7

Wichtig: oberdsterreichische
bestehende Vereine stiitzen
und starken und mehr
Zusammenarbeit zwischen

Land und Expertlnnen

2

Es ware wichtig, dass das Land OO
die bestehenden Vereine und
Initiativen stitzt und stark, finanziell
genauso wie auch mit
Werbekampagnen, die die Freie

Szene miteinschlief3t. Ein
Themenaustausch. Es sollten auch
Expertinnen von auBen mit dem
Land zusammenarbeiten und

diskutieren.

2

Man sollte Kunst und Kultur so ernst

Kultur

nehmen, dass es ein Faktor fir Gemeinschaft

oder soziales Miteinander ist und das in

dieser Zeit der Vereinzelung die Potentiale,

die Kunst und Kultur bieten kann, unbedingt

wahrgenommen werden sollten. Dass man
auf die aktuelle Situation reagiert und
betrachtet, was Kunst und Kultur braucht
und dass man auf diese gesellschaftliche
Kraft und den sozialen Kit, den Kunst und
Kultur bieten kann, zurtickgreift. Und dass
sich die Kulturpolitik darauf einlasst, diesen
Bereich ernst zu nehmen und dieses
Potential fir diese Zeit sieht.

29

Menschen und
Personlichkeiten starker

wahrnehmen und Kunst &

Kultur als Gradmesser der

Gesellschaft verstehen

29

Politisches Verstandnis zur
Absicherung & Férderung muss sich
entwickeln, Unterstltzung im
Bildungsbereich ist gefordert,
Schulen haben den Bildungsauftrag
Kreativitat zu fordern -> nicht nur
Wirtschaftlichkeit darf im
Vordergrund stehen! Ich habe
Angst, dass kreative Facher verloren

gehen!

29
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lhr Ansprechpartner

Prok. Dr. David Pfarrhofer

Tel. +43732 2555401
Mobil +43 66422551 67
Mail d.pfarrhofer@market.at
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